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ネーミングライツにより付与される愛称の看板等への表示ルールについて 

 

 ネーミングライツにより付与される愛称を表示した看板等を新設する際は、新潟県屋外

広告物条例や長岡市景観条例、長岡市における広告景観ガイドラインで定める基準等を満

たすほか、次のルールに則ったデザインとしてください。 

※新潟県屋外広告物条例に基づく許可申請や長岡市景観条例に基づく届出については、都

市政策課へお問い合わせください。 

 

 

基本ルール１・・・ 

愛称に企業名が含まれている場合、その企業名を愛称以外の箇所に重複して表示する 

ことはできません。愛称に企業名が含まれていない場合は、企業名の表示を 1つのみ 

認めます。また、企業を象徴するイメージ（ロゴマークやキャラクター等）は 1種類 

に限り表示することができます。 

※企業名ではなく、企業の商品名を含む愛称とする場合も同様です。 

※企業を象徴するイメージの中に企業名が含まれる場合、その企業名はカウントしません。 

 

【参考例】 

対象施設が「長岡市●●野球場」、ネーミングライツパートナーが「株式会社□□□」

（企業のロゴマークは□、代表的な商品名は「△△△」）、施設の愛称が「□□□ ●●

スタジアム」の場合 

 

                （看板等の表示イメージ） 

 

                    

 

 

 

                    

 

 

 

 

 

 

 

（備考） 

 

 

 

 

 

□□□ ●●スタジアム 

ネーミングライツパートナー：株式会社□□□ 

□□□ ●●スタジアム ○ 
愛称のみ 

□ □□□ ●●スタジアム ○ 
愛称＋企業ロゴ 

× 
愛称（企業名含む） 

＋企業名 

□□□ △△△●●スタジアム 
ネーミングライツパートナー：株式会社□□□ 

× 
愛称（企業名・商品名含む） 

＋企業名 
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（備考） 

 

 

 

 

 

 

基本ルール２・・・ 

企業のキャッチフレーズや宣伝文等を表示することはできません。 

 

【参考例】 

                （看板等の表示イメージ） 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

基本ルール３・・・ 

企業名、企業の商品名及び企業を象徴するイメージの表示の大きさは、施設名の同等 

以下としてください。 

 

【参考例】 

                （看板等の表示イメージ） 

 

                    

 

 

 

 

                    

 

 

 

～～のことならおまかせください！ 

□□□ ●●スタジアム 
× 

キャッチフレーズ 

□ □□□ ●●スタジアム 

□ □□□ ●●スタジアム 

□ ●●スタジアム 
ネーミングライツパートナー：株式会社□□□ 

○ 
愛称（企業名含まない） 

＋企業ロゴ＋企業名 

○ 
企業ロゴ＝企業名＜施設名 

× 
企業ロゴ＞企業名＞施設名 

●●スタジアム 

ネーミングライツパートナー：株式会社□□□ 

 

× 
QR コード 


